Dans ce monde

ol régne le marché,
oil le profit faitloi,
ot le citoyen est une

forme de culfure

Ses supports : I'art
et'tous les médias.
Ses modes

le détournement
d’images, - Y
la subversion.

Son but: depolluer
les esprits.
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d’expression favoris ;-
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quie dinvistir dansla

{grande
.ﬂéeﬂufuturd:rmduxmeduiexﬁleam
Premier interve-

v ' d'une révolution. Les récentes
manifestations & Génes conire le GB et 4 |

| Seattle contre 'OMC prouvent que, de leur-]

chité, les jeunesn montent: au fron Est-

| cele

nam Hank Hardy Unruh, le représentant
-américain de 'OMC. M. Unruh commence
son intervention par une comparaison’

& 'appu, entre le colit

Ad" i} celui d'un travailleur du |

uspmposimhm&mnsemgelivm

| présidente d'Attac? Ou encore José Bové?
:| Non, c'est I'acteur-réalisateur Sean Penn.{ «

qui, fin a0, saluait ainsil'action desmi-

litants antimondialisation, tout en des-

cendant en,flammes les réalisateurs hol--

lywmd]cna Dans ce monde oi1la Bourse
le otlap i

remplace T'information, uulaanue-
p]acele produit, ol le tourisme

Qui'ils s’expriment hors
téme ou qu'ils
2nt, ils manient

le plus souvent arme

Jatale : "humour.

remplace
le voyage, ol 'OGM Taliment et
it Hollywood remplace le cinéma,
depuis quelques années une nouvelle
forme de culture « engagée» qui accorm-
pagne de ses écrits, de ses films et deses
détournements les actions et les projets
| des militants. Qu'ils réussissent & 5'expri-
mer hors du systéme ou qu'ilsl'utilisent de
Tintérieur, ces «artivistes» manient pour
la plupart I'arme fatale: 'humour.

nourriture, d’habillement et de ]ugemem
d'un esclave, le montant de ces frais est
‘nettement supérieur au cofit d'un enfant
asiatique employé par une firme comme
Nike. C'est pour cela que la guerre de Sé-
- cession a été une perte d’argent inutile
pour les Etats-Unis: I i non

mntahle,muandemummmémdnspam

Jeudi 16 200 2001. Plus de 150
ontpris place dans le grand amphu‘hﬁne
del'université des hautes

Dans 1" nulne b

HankHatdyrUnmhpou.lswtwecqudques
ibilités sur Gang Cet idiot avait des

‘Tampere, deuxitme ville de Finlande. Des

chefs d'entreprise et des chercheurs

réflexes protectionnistes néfastes.» L'as-
sistance ne réagit toujours pas...

-dessus,
Vintervention
de Hank Hardy Unruh,
Ie 16 aoiit 2001, lors
| @'une contérence en
Finlande sur le textile.
Membre des Yes Men,
il se fait passer pour
un représentant
de FOMC et fait son
show, sans susciter
fioindre reagtion!
nire, I'ouvrage
ciael Moore,

wihe mu U“E B e

multimédia.

E.nﬁn Ie clou du spectacle: « Nous allons
maintenant vous présenter le manager’s

leisure suit [lé costume de détente duma--

nager],» Hank Hardy Unruh se I&ve et, suivi
de son assistant, se placeles bras en croix
devant I'estrade. Lassistant ui arrache d'un.
‘coup son costume, qui tombe & terre pour
laisser place & une flamboyante combi-
naison dorée moulante. M. Unruh tire sur
une ficelle, gonflant un phallus géant muni
en son extrémité d'un écran vidéo. «Ce cos-
tume permet au manager, qu'il soit au bu-
reau ou & la piscine, de surveiller de ma-
nigre intime ses employés répartis dans
des usines du monde entier. L'écran vidéo

‘permet de ransmettre les images des Web-

cams placées a I'intérieur et autour des
usines. Gréice 3 des pucesimplantées dans
I'épaule de chagie travailleur, le manager,
qui a également des capteurs serisoriels

2 | dansles fesses et dans son costume, peut

CULTURE

ressentir en direct 'humeur et le niveau de
productivité de chague salarié. » Hank
Hardy Unruh tire une autre ficelle, et un
coussin se gonfle sous ses fesses: «Le ma-
nager doit parfois aller visiter ses usines
dans le tiers-monde. Ce coussin lui évite
de s'asseoir de manigre inconfortable
comme le font les ouvriers.» M.-Unruh
dévelappe ainsi les avantages du costume
durant quinze minutes, gesticulant en
wérection» devant une assistance impas-

_sible. Le public applaudit poliment le

Ieprésenlant del'OMC. Le présldent de
le micro,

s il y a des questions, sans succes, puis re-

mercie Hank Hardy Unruh tout en le fiéli-

citant pour son costume «trés intéressants.

Terrorisme cillturel

*Ces 150 professionnels du textile viennent

en fait d"assister & un acte de «terrorisme
culturel» des Yes Men, un collectif dartistes
américains utilisant le canular et I'impos-
ture pour lutter contre 'emprise de 'OMC.
En octobre 2000, Andy (alias Hank Hardy
Unruh) et ses complices discouraient déja
de maniére absurde et extrémiste devant
un parterre d'avocats autrichiens, I en-
core sans déclencher la moindre réaction.
Pour se faire passer pour des membres de
I'OMC, tien de plus simple. Les Yes Men
ontouvert un site Internet sous l'adresse
gatt.org. Le Gatt, c'est 'ancien nom de
I OMC (WTO en anglais). C" est ainsi que
étourdis, al'instar
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tewrs du collogue finlandais, envoient des
e-mails au site gatt.org pour solliciter la
participation de Mike Moore, le président
de I'OMC. Les Yes Men n'ont plus qu'a ré-
pondre que, Mike Moore n'étant malheu-
reusement pas libre, un de ses délégués
fera bien volontiers le déplacement.

Ausmﬁrde]euruperfunnmaiﬁ dewux
Yes Men sont atterrés: « Qu‘aurait-il fallu
faire pour que ces gens réagissent? Que
nous venions avec un véritable esclave en-
chainé ou que f'exhibe mon vrai pénis? Ce
n'est méme pas s0ir. Nous étions en pré-
sence de personnes a prioriplus intelli-
gentes et cultivées que la moyenne et,
pourtant, aucune n'a remis en cause ni
notre discours nila réalité e notre appar-

Médiatiser les abus de la
h démocratie corporative
avec des projets de
«sabotage culturel»
[financés anonymenent,

comme 'OMC; mais aussi les entreprises,
3 Iug;uuvemermmsetlm- médias, peuvent
{nize passer tuut etn'importe quoi; non
a ucagp:ux 1t édu-
qués, mais aussi et @ fortior/au grand
Dumoment que'information semble ve-
‘nir d'une autorité respectable, cela peut
meme]usnﬁer!emeuml» g

| Contre fa poliution mentale -

€cole d'art & San Francisco — et de ses Yes
Men est soutenue par ®™ark (prononcer
aArtMark-).uneennepnse dontle projet
est de médiatiser les abus de la démocra-
tie corporative en permettant a des inves-
tisseurs anonymes de fihancer des projets
de usabu(age culturel », puis faisant en
sorte que ces actions ajent le plus de re-
| tentissement médiatique possible. Depuis
1933, ®™ark a financé une vingtaine d'in-
terventions suffisamment spectaculaires
pour attirer I'attention des médias, parmi
oY des boites vocales de
300 paupées Barbie et de 300 poupées GI
Joe (rendant particuliérement éclatants les
discours stéréotypés attribués aux poupées

tenance & 'OMC. C'est trés grave: cela veut .

dire que des organismes tout-puissants

Ladémarche d'Andy— pmfﬁseludam\me_

selon leur sexe) ; la publication, par le la-
bel lllegal Art, de I'album Deconstructing
Beck, un disque totalement illégal basé sur
des samples du musicien - qui, lui-méme,
fonde une graride partie de sa création sur
le samphngd'am artistes; I'i m.seruun dc

deux pilotes d'hélicoptére dans le jeu vi-
déo guerrier SimCopter; le «harcélement.
électronique » du géant de la vente de
jouetsen ligne etoys.com, muﬁz:hunen]
y a deux ans sa valeur en Bourse de..

4 milliards de dollars (aujourdhui, eTbys

-| afaitfaillite); le site de vente aux enchéres

des drbits de vote des citoyens américains
pendant la campagne présidenticlle de
2000; ou. encare les supercheries interna-
tionales des Yes Men. Ces actions néo-
situationistes, qualifiées par certains de
sterrorisme commercial» (jusqu'a susci-
ter ces demiers mois de menagants pro-
jets de loi), relévent plutm, selon les
membres de @™ark, de I'«artivisme,
c'est-a-dire I'amvisme artistique.

Artivisme, c'est ainsi que I'on peut aussi

« Nous allons construire
une nouvelle culture
des médias, avec un
coeeur el yne dnie non

Qnercliaix., » Adbusters

qualifier le travail des Adbuisters. Collectif
d activistes madlensl‘.‘l’éé audébut des

années 90

meant de la commi 3
I'Adbusters Media Fnumia m édﬂe re-
vues, films et sites Internet dont le but est
de dﬁmwlarémpérennn dela culture
par le mercantile, Leur manifeste est ex-
plicite: ons défierles

de la pollution mentale ~Marlboro, Bud-
weiser, 8, McDonald’,

n,

dollars d'images en placant des publici-
1és non commerciales !lxtélév[mn, des
publicités subversives dans les magazi

etdes antipublicités lmtédesleum dans

tourner les fabncanisﬂe la pop-culture -
MTV, Time Warner, Sony~ et provoquer
une pause soudaine a leurs usines &
images, [...] Surlesruines de 'ancienne
culture des médigs, nous allons en
construire une nouyelle, avec un ceeur et
uneéme non mmmerdaux.n Ces propos
néan-

en

publicitaire et marketing: le Comité des

‘créatifs contre la publicité qui &dite - avec
le soutien du nouveau rebelle Frédéric
Beigbeder - la revue Casseurs de pub;la
Résistance & I'agression publicitaire, une

association qui, par exemple, relaie la

! une vinglaine
d'interventions

homosexuslles dans
un lcuuman quenier,
i nes puhl Ies
Ynulh lStuﬂEm CHI.

mdependame. est devenue le principal
média grand public des nouvelles contes-

mmDsqmis quatre ans, on voit en effet
§'étendre les essais sur les érals des li-
braires: en France, le premier du genre fur
le best-seller de Viviane Forrester, I'Hor-

reur économigque; suivirent les livres de Phi-
lippe Labarde et Bernard Maris, Dieu que
la guerre économique est jolie et la Bourse
ou ia mmdeSet‘geHaJxml(landanoe
comme
hsNoumaChlensdem cewxd Tgna-

cio Ramonet (le patron du Diplo), tel la Ty~
rannie dela communication, celui de José
Bové et Frangois Dufour (Le monde n'est
‘pas une marchandise)... Les mmmunl-

Journée hat (le 2 bre); ou
encore Brisons nns[:ha&ues plus axée sur

les méfaits de la télévision.

Les livres altauuem :
Cette stratégie d'attaque des marques sym-
bnles a éié cette année considérablement

moins, une fois deplus, un sens de I'hu-
mour manié avec laplus grande habilets,
Les publicités détournées d'Adbusters (le
cowboy Marlbaro squelettisé, les pas-
tiches des pubs dela vodka Absolut

ont fait le tour du monde. EnPrame,
Adb ont fait des émules. Ont ainsi

scénes d'embrassades h
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vuie jour de nombreux collectifs qui ont

pour objectif de Iuﬂer cnntm Tinvasion

par le succes dulivie Vo Logo, le
best-seller de la Canadienne Naomi Kein.
Sortiil y a deux ans au Canada puis aux

qués poétig du sous-
Mam:swnteux,édjmessnusformadere
A1

.1:} 5
d Albuguerque)'alors
que les auteurs de romans mettent en
scéne les ravages de I'ultralibéralisme,
comme dans le Couperer, le polar de Do-
naldWestlake. Sans oublier 99 E de Frédé-
‘ric Beigheder, ni méme Plateforme, de Mi-

Etats-Unis et dans de autres

pays, No Logo est devenu, avec au moins.
400000 exemplaires vendus dans le monde
(dont 40000 en France depuis mai 2001),
le «Petit Livre rouge» du contestataire
contemporain. Lédition littéraire, qu'elle
soit tenue par les grands groupes ou bien

chelE q, qui peut se li

un cor dela dialisati
du tourisme et du sexe. Pour Francoise
Nyssen, la présidente du directoire d'Actes
Sud (I'éditeur frangais de No Logo), Ie ro-

man est d'ailleurs un vecteur d'engage-
ment tout aussi important que I'essai: «La
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